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Введение

Целевая аудитория курса: школьники средних и старших классов, абитуриенты, студенты, а также учителя, преподаватели образовательных организаций, работники учреждений культуры, работники научных учреждений; все те, кого интересует направление трэвел-журналистики, как особого сегмента журналистики путешествий и туризма.
При этом курс построен в достаточно популярном варианте изложения материала. Для освоения курса не требуется специального базового образования. Предусмотрено владение компьютером на пользовательском уровне. Базовые представления о современных возможностях сферы туризма. 
Миссия курса
Трэвел-журналистика – явление не новое. Лучшие ее произведения составляют весомую долю в мировом культурном наследии, вносят свой вклад в устойчивое развитие Человека и социума. Основная задача курса – помочь обучающимся овладеть данным социокультурным достоянием и, возможно, приумножить его.
Любое путешествие возвращает нас в мир Детства, когда мы испытываем щемящее чувство восторга от любого неординарного явления: от дороги, от стука колес, от запаха неба и бегущих за окном просторов, от маленького придорожного кафе, от старинной церквушки на высоком холме.  Мы открыты всем ветрам и шестью органами чувств   без устали познаем окружающий мир. Включаем на всю катушку детское образно-ассоциативное мышление…. И, главное, находим того, с кем можно поделиться своими открытиями и переполняющим нас восторгом. 
Выдающийся современный журналист Петр Вайль в предисловии к книге очерков «Гений места» пишет: «На линиях органического пересечения художника с местом его жизни и творчества возникает новая, неведомая прежде, реальность, которая не проходит ни по ведомству искусства, ни по ведомству географии. В попытке эту реальность «уловить» и появляется странный жанр – своевольный гибрид путевых заметок, литературно-художественного эссе и мемуара».

2. Планируемые результаты обучения 

Компетенции обучаемого, формируемые в результате освоения данного курса:

1.Способность познавать богатое культурное наследие трэвел-журналистики страны и мира.
2. Использовать собственную осведомленность о известных создателях и шедеврах в области трэвел-журналистики для популяризации социокультурных ценностей; для просвещения российских и зарубежных граждан; в воспитательных целях следующих поколений.

3. Участвовать лично в создании фонда мультимедийных материалов из летописи своей семьи.
Цель курса – познакомить аудиторию с основными этапами возникновения, становления и эволюции «путевых заметок»; научить ориентироваться в жанровом многообразии современной трэвел-журналистики.

В результате освоения курса, обучаемые получают следующие знания и умения:

- узнают историю трэвел-журналистики, ее популярных и известных личностей, а также их произведений;

- формируют базовое представление о практике создания мультипродукта;

- овладевают пониманием особенностей различных исторических этапов в развитии трэвел-журналистики;

- формируют представление о взаимодействии в структуре мультипродукта логического и эмоционально-эстетического начал;

- формируют представления о возможностях этого жанра и перспективах его развития в условиях глобализации.

3.Объем курса

Общая трудоемкость курса составляет   1ЗЕ (36 ак. час.)

	
	
	
	Дистанционная  форма обучения

	Всего часов
	
	
	36

	Лекции
	
	
	7

	Самостоятельная работа с источниками информации
	
	
	20

	Выполнение контрольных практических  заданий
	
	
	5

	Архивирование выполненных заданий
	
	
	2

	Текущая аттестация
	
	
	2

	Форма итогового контроля
	
	
	Кросс-тестирование


2


4.Содержание курса

	Наименование модулей  
	Всего

(час.)
	Контакт.работа

Лекции
	Вып. практических заданий
	Самостоят. работа с источниками
	Текущая аттестация

	Модуль I.  Трэвел-журналистика – окно в мир
	9
	2
	2
	4,5
	0,5

	Модуль II. Степень полезности  и трэвел- СМИ
	9
	2
	2
	4,5
	0,5

	Модуль III.  Трэвел- журналистика – профессия для тех, кто горит желанием бесплатно исколесить весь мир?
	9
	2
	2
	4,5
	0,5

	Модуль IV.  Практика создания успешного проекта
	7
	1
	1
	4,5
	0,5

	Всего по курсу часов  
	36
	7
	7
	18
	2

	Форма контроля
	Кросс-тестирование - 2 часа


Тематическое содержание модулей  
Модуль I. Трэвел-журналистика – окно в мир
1. Истоки трэвел-журналистики
2. Яркие примеры отечественной трэвел-журналистики
3. Формы контента

4. Научно-популярное телевидение в условиях инфотейнмента и конвенгерции

          Модуль II.   Степень полезности трэвел-СМИ

1. Трэвел-журналистика – симбиоз жанров журналистики
2. Блогосфера и трэвел-журналистика
3. Интерактив современной трэвел-журналистики: с чем путешествует журналист
4. Традиционные и современные способы создания СМИ в сфере трэвел-журналистики

5. Работа с «языком» и стилем

6. Точки пересечения трэвел-журналистики
Модуль III.   Трэвел-журналистика – профессия для тех, кто горит желанием бесплатно исколесить весь мир?

1. Как становятся трэвел-журналистами, и кто эти люди?
2. Будущему журналисту на заметку
3. Успешность или просто везение
4. Взгляд изнутри. Создание и жизнь проекта телеканала «Мир» – «С миру по нитке»
Модуль IV.  Практика создания успешного проекта
1. Трэвел-программа как глобальный медиапродукт

2. Международные конкурсы для трэвел-журналистов World Nomads; Transitions Abroad; Narrative Travel Writing Contest
5.Учебно-методическое обеспечение самостоятельной работы

Обучающиеся выполняют учебные действия, самостоятельно обращаясь к рекомендуемой учебной, справочной и оригинальной литературе, к ресурсам информационно-телекоммуникационной сети, к указанным в каждом модуле ссылкам. Допустим свободный поиск информации в сетях Интернет с учетом критериев достоверности и актуальности получаемых при этом сведений. 

Одним из видов самостоятельной работы, возможно, станет мультимедийный материал в летопись семьи обучающегося (по его желанию). Рекомендуем также написание творческой работы (реферата, эссе) по выбранной из предлагаемого перечня теме. 

В целях организации активной и результативной самостоятельной работы обучающимся предоставляются методические материалы: программа курса, методические указания по ведению самостоятельной работы, электронный материал для оценки результативности освоения курса. В качестве основного оценочного средства предусмотрено электронное тестирование: как в рамках каждого модуля, так и итоговое кросс-тестирование по всему курсу.

В процессе освоения курса обучающимся рекомендовано архивирование в электронном портфолио отработанных (и откорректированных, при необходимости) выполненных практических заданий, а также виртуальное обсуждение их в кругу единомышленников.
6. Фонд оценочных средств для проведения аттестации и самоаттестации обучающихся

Формы текущего контроля (самоконтроля) формирования заявленных компетенций в режиме проводимых в дистанционной форме занятий: выполнение контрольных заданий, текущее тестирование в рамках модуля, итоговое кросс-тестирование. 

В процессе изучения курса могут   подвергаться самооценке, коллективной и экспертной оценке, следующие учебные действия обучающихся:

- поиск и оформление необходимой текстовой информации, видео информации (достоверной и оригинальной);

- выполнение практических заданий;

- совершенствование глоссария в рамках курса (по желанию);

- участие в аттестациях: в рамках модуля (текущая аттестация в режиме электронного тестирования) и итоговой аттестации (в режиме электронного кросс-тестирования).
Тематика рефератов (на выбор)
1. Точки пересечения «трэвел» и «фуд» в журналистике
2. Персонажи мультимедийного продукта в трэвел-журналистике
3. Возможности современных СМИ в организации трэвел-журналистики
4. Сочетание логического и эмоционального в трэвел-журналистике
5. Известный проект в области трэвел-журналистики
6. Образ и формы контента в мультимедийном продукте.

7. Стилевые течения в трэвел- журналистике
По желанию обучающегося вместо реферата может быть подготовлено эссе. В этом случае значительная часть текста должна содержать личное мнение, рассуждения и оценку автора эссе.

Контрольное задание № 1
«На линиях органического пересечения художника с местом его жизни и творчества возникает новая, неведомая прежде, реальность…» – написал П. Вайль. Продолжите его мысль.
Контрольное задание № 2
От имени потомков составьте текст благодарственного письма создателю известного проекта в области трэвел-журналистики (российского или зарубежного).

Контрольное задание № 3
Вы, без сомнения, опытный блогер. Похвалите себя за самый удачный видеоматериал о путешествии.
Контрольное задание № 4
Какой стиль в трэвел-журналистике Вы считаете наиболее востребованным? 
Контрольное задание № 5
Вы согласны с утверждением, что любое путешествие возвращает нас в загадочный мир Детства?
Контрольное задание № 6.

Вашему вниманию представлен глоссарий курса «Трэвел-журналистика – мир без границ». Если возникнет интерес, добавьте недостающие на Ваш взгляд термины в глоссарий.
7. Список литературы по курсу «Трэвэл-журналистика – мир без границ».
Основная 
Азбука журналистики: Учебное пособие для учащихся 10-11 классов общеобразовательных учреждений –  О.И. Лепилкина и др. М.: Вентана-Граф, 2005/

Блохин И. Н. Характеристика аудитории СМИ сферы досуга // Медиа. Демократия. Рынок. Материалы международной научно-практической конференции: в 2 ч. / под ред. Л. Р. Дускаевой. СПб.: Астерион, 2010. Ч. 2. Функционирование средств массовой информации в сфере.

Волков И.П. Приобщение школьников к творчеству: из опыта работы. М.: Просвещение. 2002.

Олешко В. Ф. Журналистика как творчество: Учебное пособие для курсов "Основы журналистики" и "Основы творческой деятельности журналиста".   М.: РИП-холдинг, 2003.

Тер-Минасова С.Г. Язык и межкультурная коммуникация DOC [Учеб. пособие]. М.: Слово/Slovo, 2000.

Исхаков Р.: Этническая журналистика. Учебно-методическое пособие. М.: Флинта, 2018.

Дополнительная 
Афанасьев М.Г. Вопросы журналистики.  М.: Высшая школа.1987.

Баландинский Н. Географические проекты российского ТВ: кто есть кто и что есть что? // geografia.ru//URL: http://www.geografia.ru/npprogr.html
Бестужев-Рюмин К. Н. Карамзин, Николай Михайлович // Русский биографический словарь: в 25 томах. СПб –М., 1896–1918.

Бобров А.А. Журналистика путешествий: реальность и тенденции (Московский гуманитарный университет). Москва, 2016. – № 3.

Боттинг Д. Джеральд Даррелл. Путешествие в Эдвенчер.  М.: ЭКСМО-Пресс, 2002.

Бочарников В.Н. Информационные технологии в туризме [Электронный ресурс] / В. Н. Бочарников, Е. Г. Лаврушина, Я. Ю. Блиновская. М.: Флинта, 2013 // URL: http://ibooks.ru/reading.php?short=1&isbn=978-5-9765-0251-2
Беспамятова Г.Н. Российский телевизионный infotainment: истоки и особенности коммуникации в современном мире / Матер. росс. науч.-практ. конф. "Проблемы массовой коммуникации". 2005. Май, 11.

Виниус А. А. // Вешин – Газли. –  М.: Советская энциклопедия, 1971 – Большая советская энциклопедия: [в 30 т.] / гл. ред. А. М. Прохоров; 1969– 1978. Т. 5.

Вернер Л.П. Горизонты Южного моря: История морских открытий в Океании.  М.: Прогресс, 1987.

Вокруг света с Крузенштерном / Идея издания, составление и издание А.В. Крузенштерна.  СПб.: Издательство «Крига», 2005.

Гегелова Н.С. Текст научной статьи по специальности «Массовая коммуникация. Журналистика. Средства массовой информации (СМИ). Трэвэл-журналистика на российском телевидении» // URL: https://cyberleninka.ru/article/n/trevel-zhurnalistika-na-rossiyskom-televidenii
Гуминский В.М. Открытие мира, или путешествия и странники. М., 1987.

Ильф И. А., Петров Е. П. Одноэтажная Америка (1935-1936). М.: АСТ: Зебра, 2009.

Козыревский И.П. // Большая советская энциклопедия : [в 30 т.] / гл. ред. А. М. Прохоров. 3-е изд. М. : Советская энциклопедия, 1969-1978.

Комарова Е.В.  Журнал «Вокруг света» в свете типологии периодических изданий// Вестник Нижегородского университета им Н. И. Лобачевского, 2013, №6.

Керуак Дж. В Дороге: Роман / Пер. с англ. В. Когана.  СПБ.: Азбука, Азбука-Аттикус, 2012.

Лазутина Г.В. Технология и методика журналистского творчества. М., 1985.

Лазутина Г.В., Распопова С.С. Жанры журналистского творчества: Учебное пособие для студентов вузов. М.: Аспект Пресс, 2011.

Лихачёв Д. С.  Хожение за три моря Афанасия Никитина // Лихачёв Д. С. Великое наследие: Классические произведения литературы Древней Руси; Заметки о русском. 2-е изд. СПб.: Logos, 2007.

 Маслова Н.М. Путевой очерк: проблемы жанра. М., 1980.
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9. Методические рекомендации по реализации учебной программы курса

Целевая аудитория курса определена очень широко. Школьники средних и старших классов, абитуриенты, студенты, а также преподаватели школ, учреждений среднего, высшего и дополнительного образования, работники учреждений культуры, работники научных учреждений и все те, кого интересует социокультурная тематика.  При этом курс построен в достаточно популярном варианте изложения материала. Для освоения курса не требуется специального базового образования. Владение компьютером на пользовательском уровне. Базовые представления о сфере туризма.
Актуальность тематики данного курса чрезвычайна. Одной из целей освоения курса является развитие личности обучающегося.  В качестве объекта курса выбрана трэвел-журналистика как феномен социокультурной деятельности человека.
Заданные при этом форматы знаний, умений и навыков носят эталонный характер, и разработчики курса не ставят перед собой задачу полноценной аттестации по курсу. В качестве аттестационных мероприятий запланированы тестовые материалы, частично выполненные в игровом «викторинном» варианте.  Контрольные же задания по курсу подлежат самоаттестации или общественному обсуждению в виртуальном пространстве. Тем самым предпринимается попытка уйти от контрольной функции в образовательном процессе к доминанте познавательного интереса и энтузиазма обучающихся. При этом итоговая аттестация в виде кросс – тестирования однозначна. 

Акцент в образовательном процессе ставится на широкие возможности образно-ассоциативного мышления человека. В связи с этим программа курса предусматривает системную и образную подачу учебного материала в рамках каждого модуля: не только текстовой информации, но и видеоряда. Предусматривается подробный набор мультимедийного фактического контента.

Значительный объем курса ориентирован на самостоятельную учебную деятельность. Для ее организации вниманию обучающихся предлагаются   методические указания по ведению самостоятельной работы в процессе освоения курса, что дает возможность более глубокой учебной деятельности обучающегося в выбранном им конкретном направлении.

Список источников информации, приведенный в программе курса, богатый перечень ссылок, также должен вызвать интерес и желание углубить полученные в рамках курса знания, приобрести новые умения.
10.Информационно-коммуникационные технологии, используемые при осуществлении образовательного процесса по курсу

Средства удаленного доступа к электронным образовательным ресурсам: учебным и методическим пособиям, кейс-заданиям, тестовым материалам, фильмотекам, мультимедийным энциклопедиям и др., доступ к информационным ресурсам сети Интернет, ангажированная ЭБС (по возможности), лицензионный пакет MS Office.
Использованы инновационные образовательные технологии. Представлен богатый мультимедийный учебный материал.
11. ГЛОССАРИЙ по курсу «Трэвэл-журналистика – мир без границ»

Автофокус – система, обеспечивающая автоматическую фокусировку объектива фотоаппарата, кинокамеры или видеокамеры на один или несколько объектов съёмки

Агентство медийное (от англ.  media agency) – организация, занимающееся производством, распространением и продажей медиатекстов (газет, журналов, фильмов, теле/радиопередач, интернет– сайтов, рекламы и т.д.), сбором, обработкой медийной информации

Адресат медиа (от англ.  addressee for media, media audience) – предполагаемая (целевая) аудитория, на которую рассчитан тот или иной медиатекст

Адресат медиаобразования (от англ.  addressee for media education, audience for media education) – школьники, студенты, учителя, преподаватели, работники медиасферы (медиатеки, учебного телевидения и т.д.) и др. группы населения

Аннотация (от англ.  annotation, abstract) – краткое изложение информации, содержания медиатекста любого вида и жанра

Антрефиле – маленькая статья или заметка в газете, используемая для передачи информации о фирме, выставке, ярмарке и т.п. Обычно антрефиле не имеет заголовка и подписи

Аппликация (от англ. application) – медиатекст, созданный путем наклеивания/наложения на какую– либо поверхность разнородных фрагментов (бумаги, ткани и пр.)

Арбитрон – система мгновенного получения рейтинга телевизионной передачи на основе данных, полученных с установленных в домашних телевизорах электронных устройств
 Артефакт медийный (от англ.  media artifact) – медийный художественный объект или медийный дефект

Ассоциация (от англ.  connotation) – процесс, при котором возникает смысловая связь между образами и представлениями медиатекста

Аффилиация (аффиляция) (от англ. affiliation «соединение, связь») – это стремление быть в обществе других людей, потребность человека в создании тёплых, доверительных, эмоционально значимых отношений с другими людьми

Бэкграундер (от англ. backgrounder) – это информационный PR материал для СМИ, представляющий информацию об организации, ее профиле, продуктах и услугах, истории создания, развития и т.д.

Бэкграунд (англ. background – фон) – информация, которую можно использовать без уточнения источника. Условия договоренности могут быть различными. Собеседник имеет право потребовать от журналиста, чтобы его имя, должность и организация, которую он представляет, не фигурировали в публикации. Беседа для «фона» означает, что репортер может использовать всю информацию, переданную ему источником в беседе, и цитировать любое его высказывание, при условии, что личность источника ни в коем случае не раскрывается

Боке (от яп. ボケ бокэ  – «размытость», «нечёткость») – термин, появившийся в русском языке в конце 1990-х годов и описывающий субъективные художественные достоинства части изображения, оказавшегося не в фокусе на фотографии. На многих изображениях фон размывается фотографом намеренно, для визуального выделения главного объекта съёмки

Блог (от англ. blog от web log – сетевой журнал или дневник событий) – вебсайт, содержанием которого является интернет-дневник одного или нескольких авторов, состоящий из записей (изображений или мультимедиа) в обратном хронологическом порядке. Представляя собой среду сетевого общения, характеризуется возможностью публикации комментариев посети–  елями. Важнейшим условием существования электронного журнала предстает регулярность обновления контента

Блогер –  это человек, который ведет в интернете свой блог

Видеоряд – в видеосюжете, набор кадров, планов, выполняющий описательную функцию

Гиперлапс (от англ. hyperlapse) – это когда фотограф делает один кадр раз в несколько секунд, но при этом равномерно перемещается, а не стоит на месте

Гонзо журналистика (от англ. Gonzo) – направление в журналистике, представляющее собой глубоко субъективный стиль повествования, ведущегося от первого лица, в котором репортёр выступает в качестве непосредственного участника описываемых событий и использует свой личный опыт и эмоции для того, чтобы подчеркнуть основной смысл этих событий

Грамотность медийная (от англ. media literacy) – умение анализировать и синтезировать медийную реальность, умение «читать» медиатекст, способность использовать медийную технику, знание основ медиакультуры, то есть результат медиаобразования

GoPro –  это торговая марка и самый известных производитель так называемых экшн-камер – носимых устройств для фото и видеозаписи, которые используют туристы, спортсмены и иногда – натуралисты

Дедлайн – крайний срок (дата и/или время), к которому должна быть выполнена задача

Дестинация − это географическая территория, имеющая определенные границы, которая может привлекать и удовлетворять различные потребности широкой группы туристов

Жанр медийный (от англ. media genre) – группа медиатекстов, выделенных на основе сходных черт их внутреннего строения (трагедия, комедия, драма, мелодрама, интервью, репортаж и т.д.)

Журнал – периодическое издание, в котором основное место отводится не оперативной информации, как в газете, а литературно– публицистическим материалам

Журналистика – деятельность по сбору, обработке и распространению информации с помощью средств массовой информации (печать, радио, телевидение, кино и др.:); научная дисциплина «журналистика» возникла с созданием печати. Во второй половине XIX–начале XX в. появились фото–  и киножурналистика, в 1920 – 1940– годы – радио–  и тележурналистика

Закон Рипля (нем. Rieplsche Gesetz) – гипотеза, сформулированная немецким журналистом Вольфгангом Риплем в 1913 году. Часто упоминается в дискуссиях о вновь возникающих видах средств массовой информации в научном сообществе в немецко-говорящих странах. Основная мысль гипотезы: «Новые СМИ будут вынуждены искать для себя новые задачи или области применения»

Именная статья – материал, написанный известным человеком для того или иного издания. Авторство знаменитости заметно повышает престиж публикации и доверие читателей к ней, хотя именные статьи, как правило, только подписывается "звездой", а составляются или редактируется PR-отделом

Информация – сведения, содержащиеся в конкретном высказывании, представляющие собой объект передачи, хранения, переработки, воспроизведения

Инфотейнмент – (от англ. information и entertainment) – развлечение информированием, «информируя, – развлекай». Следуя этому способу подачи материала, журналист находит и приводит в материалах на любые, в первую очередь, «серьезные» темы, – занимательные детали и сюжеты

Конвергенция (от лат. convergo –  сближаться, сходиться в одну точку) –  это процесс сближения, который подразумевает появление сходных признаков у сходящихся сторон

Квадрокоптер (от англ. Quadcopter – «вертолет с четырьмя винтами») – это беспилотный летательный аппарат с четырьмя пропеллерами, который обычно управляется пультом дистанционного управления с земли

Корреспондент – постоянный сотрудник редакции, выступающий как автор и выполняющий поручения редакции

Лид (от англ. lead – возглавлять, вести) – аннотация, "шапка" статьи из 3–5 строчек (не длиннее, чем в 3 предложения), в которых формулируется проблема и вывод. Первый абзац статьи, информативный отрывок

Лонгрид – это статьи, созданные для длительного чтения

Массовая информация – тиражируемая во времени или пространстве и предназначенная для большого числа потребителей

Массовая коммуникация – 1) процесс распространения социальной информации с помощью технических средств на численно большие и рассредоточенные аудитории (через печать, радио, телевидение, кино, звукозапись, видеозапись) с целью оказания идеологического, политического, экономического, психологического и организационного воздействия на оценки, мнения и поведение людей; 2) интерактивные двусторонние информационные потоки между субъектами коммуникации, служащие целям распространения социально значимой информации (о фактах, событиях, социальных, культурных ценностях) посредством различных технических средств на большие массовые аудитории

Массовое издание –  выпуск книги или брошюры для широкого круга читателей большим тиражом 

Миллениалы – Поколение родившихся после 1981 г., встретивших новое тысячелетие в молодом возрасте, характеризующееся прежде всего глубокой вовлеченностью в цифровые технологии

Медиатекст – сообщение, текст любого медийного вида и жанра

Монопод (греч. μονος – один и лат. pes – нога) – одна из разновидностей штатива. Основное отличие от классической схемы штатива-треноги состоит в том, что у монопода только одна опора

Мультиформатное размещение. Мультиформат чем-то схож с созданием объявлений для КМС в редакторе Google, и объединяет в себе несколько видов – те же тизеры, баннеры, а также текстово-графические блоки в ленте событий и рекламные строчки

Мультимедиа – комплексное представление информации в видео-, аудио-, графическом, мультипликационном и других видах; комплекс различных видов средств массовой информации

Наблюдение – один из наиболее распространенных способов получения информации журналистом. Наблюдение позволяет собирать образные детали о людях, местах и событиях; проверять сведения или впечатления, полученные от других людей; получать доказательства (свидетельства), которые невозможно получить иным путем; восстанавливать событие для читателей, слушателей, зрителей. Помимо простого наблюдения журналисты нередко используют включенное наблюдение, когда сотрудник редакции на время меняет профессию, что делается для более глубокого знакомства с той или иной областью человеческой жизни

Объективность – один из основных принципов профессиональной деятельности работников печати, радио и телевидения, предполагающий полное, всестороннее, исчерпывающее описание события, явления с использованием необходимого и достаточного количества фактических сведений. Объективность являет собой также и способ предъявления информации, который исключает эмоции, отделяет факты от мнений, беспристрастно описывает, обеспечивает точность сведений и сбалансированность мнений, представляет конкурирующие точки зрения с тщательным использованием знаков цитирования, излагает информацию в разумной последовательности

Общественное мнение –  один из способов существования и проявления массового сознания, в котором выражается реальное отношение большинства народа, класса, социальной группы к фактам, событиям, явлениям и процессам действительности, затрагивающим их потребности и интересы

Постпродакшн (англ. Postproduction) – период обработки видеоматериала после съемок эпизодов фильма, подготовка и изготовление компьютерных объектов, редакция, монтаж, озвучание и обработка материала фильма

Правило пяти W (от англ. Who? What? Where? When? Why?) – основной стандарт при подготовке информационных материалов для газет, телевидения и радио, заключающийся в том, что журналист в материале дает ответы на вопросы: Кто? Что? Где? Когда? Почему?

Продюсер –  специалист, который принимает непосредственное участие в производстве проекта, регулирует (или помогает регулировать) административные, технологические, творческие или юридические аспекты деятельности

Путевой очерк – художественно – публицистический жанр журналистики, представляющий собой описание важных и интересных событий, происшествий, встреч с разными людьми, с которыми автор сталкивается в ходе своего творческого путешествия

Путевые заметки – отличает отсутствия крупных вставных кусков, способных раздвинуть границы воображаемого времени и пространства», а также личностного характера повествования, в путевых заметках отсутствует глубокий анализ, характерный для жанра путевых очерков, а также подчиненность одной теме не носит обязательного характера

Ракурс (от англ. angle) – угол съемки, угол «зрения» камеры по отношению к изображаемому объекту
Раскадровка (от англ. storyboard) – покадровое планирование медиатекста на предварительной стадии его создания

Реальность виртуальная (от англ. virtual reality) – репрезентация/переосмысление реального мира с помощью компьютера и мультимедийных средств

          Редакционная статья – статья, отражающая точку зрения редакции данного издания

Рейтинг телепередачи (программы, канала) – размер телеаудитории, выраженный в абсолютных цифрах или в процентах от общей телеаудитории местности, региона, страны и т.д. Имеет значение как показатель экономической рентабельности телекомпании и один из критериев при телепрограммировании

Рекордер – профессиональное устройство, предназначенное для качественной внестудийной записи звука при кинопроизводстве и телерадиовещании

Репортажная фотосъемка – это особый вид фотографии, объединяющий в себе пейзажную, портретную, бытовую и другие жанры фотосъемки  

Репрезентация медийная (от англ. media representation) – переосмысление, трактовка реальности в медиатексте

Таймлапс – это видео, созданное из серии фотографий, снятых неподвижной или плавно движущейся камерой в течение длительного промежутка времени

Телепрограммирование –этапы, факторы, современные проблемы многопрограммного вещания

Трэвел-журналистика (от англ. travel journalism) –  особое направление в массмедиа, сосредоточенное на предоставлении информации о путешествиях (от англ. travel) в контексте разработки таких тем, как география, история, культура, туризм и др. можно рассматривать трэвел–журналистику как широкую специализацию, куда входит история, искусство, гастрономия, этнография и др.

Стедикам (англ. Steadicam; на жаргоне операторов – Стэдик) –  носимая система стабилизации съёмочной камеры для кино- или видеосъёмки в движении

Сторителлинг –  метод влияния на аудиторию путем рассказывания истории с реальными или выдуманными персонажами

Телеобъектив (жарг. Телевик) –  разновидность длиннофокусного объектива, оптическая конструкция которого позволяет сделать оправу и весь объектив короче, чем его фокусное расстояние

Фабула (от англ. plot, story) – цепь событий в сюжете медиатекста

Факт-чекинг (англ. fact checking – «проверка фактов») –  это проверка достоверности полученных фактов в СМИ. Верификация может быть проведена как до публикации текста, так и после его распространения

Фактуализм – тенденция в современной метдологи науки, подчеркивающая независимость и автономность фактов по отношению к различным теориям

Финишинг (англ. finishing - доведение до конца) – доведение разработки темы журналистских выступлений до логического конца – разрешения поставленной проблемы, что обеспечивается возвращением к прежним публикациям, привлечением аудитории для обсуждения, опубликованием ответов официальных структур

Фотокорреспондент – осуществляет внестудийные фотосъемки репортажного, событийного, очеркового характера, готовит фоторепродукции, в случае необходимости обеспечивает выбор натуры для изготовления фотофондов, фотодекораций

Фраза монтажная (от англ. cutting phrase) – последовательность кадров, объединенных общим смыслом

Фрилансер (англ. freelancer) – свободный работник

Фуд (англ. junk food - буквально, это «мусорная еда, нездоровая пища, пустые калории

Food-журналистика (от англ. food journalism) в России чаще всего говорят гастрономическая журналистика – это вид журналистики, сфокусированной на теме еды

Full HD (Full High Definition) – разрешение 1920×1080 точек (пикселей). Это маркетинговое название было впервые введено компанией Sony в 2007 году для ряда продуктов

Экшн-камера (англ. Action camera) – разновидность цифровых видеокамер, специально предназначенных для съемки в условиях агрессивной окружающей среды и во время движения

Этносфера – то же, что и антропосфера (то есть, сфера деятельности человека), постоянно меняющаяся в историческом времени и взаимодействующая с ландшафтом планеты

Язык медиа (от англ. discourse, media language) – комплекс средств и приемов медийной выразительности и коммуникации

Язык журналов – Вероятно подразумеваются лингвистические и стилистические особенности журнальных статей, напечатанных в журналах различной направленности. Язык журналов зависит от тематики журнала - для журнала, посвященного проблемам бизнеса или политики, язык, на котором размещается информация молодежно-развлекательного плана, мягко говоря, не подходит

Язык СМИ – Понятие может рассматриваться как лингвистические и стилевые особенности русского (и любого) языка, используемого средствами массовой информации. Так же язык СМИ можно определять, как средства передачи СМИ информации как таковой
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